Hans Krankl ist der neue Zielpunkt-Markenbotschafter: ,,Genau was ich brauch”

. Osterreichisches Idol wirbt fiir heimischen Nahversorger

. Sport-Legende Hans Krankl steht im Fokus der neuen Werbekampagne fiir Zielpunkt
o ,Genau was ich brauch” kommuniziert Sortimentsbreite, Markenvielfalt und Qualitat
. »Wir bieten ein punktgenaues Sortiment ohne Schnick-Schnack”

(Wien, 8. Oktober 2010): Der heimische Diskont-Supermarkt Zielpunkt untermauert seine
Positionierung als Nahversorger mit preiswerten Markenangeboten im Osten Osterreichs auch mit
der neuen Werbelinie: Ab sofort wirbt die heimische Sport-Legende Hans Krankl fiir das
Unternehmen im Fernsehen, in Printmedien sowie zukiinftig auch im Rahmen von Social
Networking Plattformen wie Facebook. Hans Krankl wird den Konsumenten auch direkt am POS
,begegnen’. Der Slogan ,,Genau was ich brauch” fihrt durch die Kampagne und zielt auf die
angebotene Sortimentstiefe, Markenvielfalt, Preisgestaltung und Qualitdt des heimischen
Nahversorgers sowie die generelle Neuausrichtung bei Zielpunkt ab.

Hans Krankl findet ,,genau was er braucht” bei Zielpunkt. Hans Krankl — ebenso sympathisch wie
glaubwiirdig — erreicht mit dieser Botschaft Zielgruppen aller Altersklassen (Ziel-)punktgenau. In
ebenso unterhaltsamer wie authentischer Weise wird Hans Krankl im Rahmen der Kampagne
vermitteln, ,,was er braucht”. Krankl als mittlerweile ,begeisterter GroBvater” umsorgt seine
Familie nicht nur in der Werbung sondern auch ,,im echten Leben”.

Gesucht: Markenbotschafter zur Starkung des Markenbildes als dsterreichischer Nahversorger
Gefunden: Hans Krankl

»Wir freuen uns sehr, ein echtes dsterreichisches Original als Botschafter fur Zielpunkt gewonnen
zu haben®, freut sich Zielpunkt-Chef Jan Satek liber die neue Kampagne. ,Krankl ist ein Idol mit
einem Bekanntheitsgrad von nahezu 100 Prozent.” Zielpunkt konzentriert sich mit seinem
Filialnetz auf den Osten Osterreichs und ist mit insgesamt 304 Filialen in Wien, Niederdsterreich,
Oberosterreich, dem Burgenland, der Steiermark und Karnten vertreten.

Als Nahversorger lasst Zielpunkt die klassischen ,Greissler-Werte’ wie Nahe, Konzentration auf das
Wesentliche und Frische zum besten Preis wieder hochleben. Hans Krankl wird in der Kampagne
als ,prototypischer Osterreicher” und ,,Genuss-Mensch®, der , darauf achtet, was er kauft*,
eingesetzt. Hans Krankl ist ein ausgewiesener Familienmensch, dem das Wohlergehen seiner
Familie am Herzen liegt. ,Deswegen gehe ich auch selbst fir meine Familie einkaufen. Ich mag es,
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wenn ich genau das, was ich brauche, leicht finde und auch noch zu tollen Preisen bekomme®,
erklart Hans Krankl sein Engagement als Werbe-Gesicht. Hans Krankl wird in seinem taglichen
Leben —in dem naturgemal das Einkaufen von Lebensmitteln an der Tagesordnung steht —
gezeigt.

,Genau was ich brauch”

Das preiswerte Vollsortiment inklusive der qualitativ herausragenden Fleisch- und
Wourstspezialitaten des steirischen Fleischers Schirnhofer werden nunmehr ebenfalls unter dem
Slogan ,Genau was ich brauch” kommuniziert. ,,Der Umstand, dass unser Sortiment sowohl bei der
Markenvielfalt als auch bei der Artikelanzahl von Handelsmarken an das des Mitbewerbes
herankommt, gehort breit hinausgetragen®, erklart Satek seine Absichten. Zielpunkt evaluiert
gerade sein bestehendes Sortiment und wird dieses teilweise neu ausrichten — die
Gesamtartikelanzahl von rund 4.800 Stiick bleibt aber bestehen. Neu im Sortiment des
Nahversorgers ist die Bio-Eigenmarke ,natlrlich flir uns’, die aus heimischen Zutaten und
Uberwiegend von mittelstandischen dsterreichischen Produzenten hergestellt wird.

Was Lebensmittel mit einer gliicklichen Partnerschaft zu tun haben?

Essen und Trinken ist fiir die Osterreicher nach einer gliicklichen Partnerschaft und einem sicheren
Arbeitsplatz sehr wichtig und kaum ein Thema wird so emotional diskutiert. Der subjektive
Stellenwert des guten Essens und Trinkens hat sich in den letzten Jahren sogar erhéht.* Frische
und Geschmack sind die wichtigsten Qualititskriterien der Osterreicher — und diese Parameter
finden sich bei Zielpunkt. ,Hans Krankl steht als Ex-FuBballer und heimisches ldol fiir ein
bestandiges Familienleben und die Auseinandersetzung liber das, was in den Einkaufskorb
kommt.”

Zielpunkt Kunden lieben Hans Krankl

,Unsere Kunden haben sich ganz klar fiir Hans Krankl als Testimonial entschieden®, erklart Satek
die Wahl des Presenters. Eine Umfrage bei 400 Zielpunkt Kunden im Raum Wien im August ergab,
dass Hans Krankl Giber ,,Traumwerte im Bereich Bekanntheit und Beliebtheit” verfligt.

Die ungestutzte Bekanntheit von Hans Krankl liegt bei 94 % - gestitzt steigt diese auf 98 % an.
Neun von zehn Befragten finden, Hans Krankl ist ,sehr’ bzw. ,liberwiegend sympathisch’ und
,charmant’. Auch die Vertrauensfrage entscheidet der ehemalige Spitzen-FuRballer ganz klar fir
sich: 89 % vertrauen darauf, dass Hans Krankl ein Familienmensch ist.

Als Familien- und Privatmensch zeigt sich der heimische Star auch in der Werbeline fiir Zielpunkt:
Auch seine Geradlinigkeit und sein Humor kommen in der Umsetzung der Kampagne nicht zu kurz.
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Umsetzung der Kampagne

www.zielpunkt.at

Ab 7. Oktober ist Hans Krankl in insgesamt 3 verschiedenen TV Spots, die wahrend der
Kampagnenlaufzeit alternieren, im ORF sowie in den Osterreich-Fenstern der Kabelkanile zu
sehen. Printwerbung und Flugblatter runden die Angebotskommunikation ab. Im boomenden
sozialen Netzwerk Facebook werden demnachst humorvolle Promotion-Kampagnen umgesetzt.
Der Slogan ,,genau was ich brauch” wird auch direkt am POS und in den Anzeigen fir
beispielsweise Personalsuche eingesetzt.
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Uber Zielpunkt:

Zielpunkt punktet bei den Osterreichern mit einer Vielzahl an Markenartikeln und Artikeln zu
Diskontpreisen sowie mit seinem Feinkostpartner Schirnhofer. Zielpunkt positioniert sich als
Nahversorger, passt sein Sortiment der jeweils regionalen Bevolkerung an und setzt Initiativen fir
unterschiedliche Konsumenten-Zielgruppen. Derzeit profitieren alle Senioren von einem 10%igen
Preisnachlass auf alle Produkte am Mittwoch. Zielpunkt betreibt 6sterreichweit 304 Filialen und
beschaftigt knapp 3.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Im Jahr 2009 waren 120 Lehrlinge bei
Zielpunkt in Ausbildung; fiir 2010 sollen 75 weitere Lehrstellen besetzt werden.

*Quelle: BMLFUW, Studie , Lebensmittelstudie 2010“, www.lebensministerium.at
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